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NAZWA Komunikacja spoteczna i organizacja wydarzen
PRZEDMIOTU
KIERUNEK edukacja artystyczna w zakresie sztuki muzycznej
dyrygentura chéralna
<z edukacja muzyczna zintegrowana z jezykiem angielskim
SPECJALNOSC

edukacja muzyczna z elementami arteterapii

rytmika
muzvyka kos$cielna

wtasciwe podkresli¢

POZIOM STUDIOW e magisterskie

wtasciwe podkresli¢

OSOBY PROWADZACE PRZEDMIOT:

PROF. DR HAB. ANNA JANOSZ

ZAEOZENIA, CELE ORAZ CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU:

Gtéwnym zatozeniem przedmiotu KOMUNIKACJA SPOELECZNA | ORGANIZACJA IMPREZ jest
wyposazenie studentéw w podstawowa wiedze w zakresie komunikacji spotecznej (typy, formy,
cechy, rodzaje) oraz umiejetnosci na polu praktycznego organizowania imprez kulturalnych.
Przekazywana na zajeciach teoria jest podparta praktyka na polu komunikacji werbalnej i
niewerbalnej. Szczeg6lny nacisk ktadziony jest na organizacje i kosztorys imprez, komunikacje
medialng i promocje wydarzenia.

Studenci:

- otrzymujg kompendium wiedzy nt. mediéw lokalnych, jak réwniez instytuciji kulturalnych

- nabywajg podstawowe umiejetnosci w zakresie Public Relations - skutecznej metody
ksztattowania dobrego wizerunku artysty, zespotu i instytucji artystycznej

- zapoznajg sie - jako przyszli nauczyciele, organizatorzy przedsiewzie¢ kulturalnych - z
zasadami organizacji wydarzen muzycznych

- poznajg zasady planowania kampanii reklamowej

- poznajg zrédta finansowania - pozyskiwanie grantéw, stypendiéw, srodkéw unijnych

- zapoznajg sie ze sposobami osiggania sukcesu, zasadami kontaktéw z partnerami i
kontrahentami sg przygotowywani do wystapien publicznych, konferencji, seminaridw;

- ucza sie zaktada¢ wtasng dziatalnos¢ artystyczng/stowarzyszenie kulturalne;

- nabywajg podstawowe umiejetnosci w zakresie autoprezentacji/autoreklamy

WYMAGANIA WSTEPNE | DODATKOWE:

- orientacja w lokalnym (tréjmiejskim) swiecie kulturalnym i medialnym
- umiejetno$¢ obstugi komputera: edytor tekstu, PowerPoint

ZALECANE FAKULTATYWNE KOMPONENTY PRZEDMIOTU:

— Kultura - upowszechnianie, udostepnianie, popularyzacja
— Promocja i marketing w kulturze

BIBLIOGRAFIA PODSTAWOWA:

e Milena Dragicevic-Sesié, Branimir Stojkovi¢, Kultura: zarzadzanie, animacja, marketing,
NCK, Warszawa 2010




) \lll7 Akademia Muzyczna
< ] im. Stanistawa Moniuszki

w Gdansku

e Dzierzymir Jankowski, Pedagogika kultury, Krakéw 2006
e Matgorzata Latoch-Zielinska, Animacja dziatan kulturalnych, Fundacja "Muzyka jest
dla wszystkich" Warszawa 2010

BIBLIOGRAFIA UZUPEE£NIAJACA:

Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i
Internetu, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa-Krakéw, 2009.

Neci Z., Komunikowanie interpersonalne, Ossolineum, Wroctaw, 1992.

Tkaczyk L., Komunikacja niewerbalna, Wydawnictwo Astrum, Wroctaw, 1996.

Collins A., Jezyk ciata, gestéw i zachowan, KDC, Warszawa, 2003.

Gregory A. (red.), Public Relations w praktyce, Wydawnictwo Profesjonalnej Szkoty Biznesu,
Krakéw, 1997.

EFEKTY UCZENIA SIE — WIEDZA:

Ma uporzadkowang wiedze o celach, organizacji i funkcjonowaniu instytucji edukacyjnych,
wychowawczych, opiekuniczych, kulturalnych, pomocowych i terapeutycznych.

Posiada ogdlny zakres wiedzy dotyczgacy marketingowych, finansowych i prawnych aspektéw
zawodu muzyka, ze zwréceniem szczegdlnej uwagi na zagadnienia zwigzane z prawem
autorskim.

EFEKTY UCZENIA SIE - UMIEJETNOSCI:

Posiada umiejetnos$¢ kreowania i realizowania projektéw artystycznych oraz posiada zdolno$c¢
do podjecia wiodacej roli w zespotach réznego typu.

EFEKTY UCZENIA SIE - KOMPETENCJE SPO+ECZNE:

Jest w petni kompetentnym i samodzielnym artystg i pedagogiem, zdolnym do swiadomego
integrowania zdobytej wiedzy w obrebie specjalnosci oraz w ramach innych szeroko pojetych
dziatan kulturalno-twérczo-oswiatowych.

Inicjuje dziatania artystyczne w zakresie szeroko pojetej kultury (podejmowanie projektéw o
charakterze interdyscyplinarnym lub tez wymagajacych wspétpracy z przedstawicielami
innych dziedzin sztuki i nauki).

W sposéb swiadomy i odpowiedzialny przewodniczy réznorodnym dziataniom zespotowym,
wykorzystujac mechanizmy psychologiczne, wykazuje sie umiejetnoscia funkcjonowania w
spoteczenstwie w zakresie wykonywania wtasnych dziatan artystycznych i dostosowywania sie
do wspdtczesnego rynku pracy.

Potrafi prowadzi¢ negocjacje i koordynowa¢ wtasciwg organizacje przedsiewziecia.

semestr realizacji

semestr przedmiotu: I przedmiotu w toku v
studiow:
wymiar godzin: 15 ilos§¢ pkt. ECTS: 1
L, * wyktad \ . . |® E-egzamin
rodzaj zaje¢ e céwiczenia sposéb zaliczenia

® 70 - zaliczenie z oceng
® 7 - zaliczenie bez oceny

wtasciwe podkreslic e seminarium wtasciwe podkreslic

TRESCI PROGRAMOWE WRAZ Z OPISEM EFEKTOW UCZENIA SIE:

TEORIA

1. Komunikacja spoteczna - definicje, pojecia, cechy.

2. Poziomy i style procesu komunikowania sie.

3. Sposoby porozumiewania sie ludzi (komunikowanie interpersonalne — bezposrednie i
medialne; komunikowanie posrednie — masowe).
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4. Komunikacja werbalna, niewerbalna, medialna.

5. Prezentacja i autoprezentacja

6. Organizacja imprezy kulturalnej

7. Sponsoring i mecenat

8. Reklama i promocja

9. Elementy umowy z artysta

10. Public Relations jako metoda kreowania wizerunku artysty, zespotu i instytucji artystyczne;j.

PRAKTYKA

1. Autoprezentacja

2. Stworzenie wtasnego scenariusza i kosztorysu imprezy kulturalnej
3. Wystapienie przed publicznoscig - zapowiedz imprezy

METODY DYDAKTYCZNE:

Wyktad, autoprezentacja, prezentacja

WARUNEK ZALICZENIA KURSU WRAZ Z METODAMI | KRYTERIAMI OCENIANIA:

Ocena semestralna jest wypadkowa kilku czynnikéw.
Sg nimi:

- systematyczne uczestnictwo w zajeciach

- prace domowe (pisemno - koncepcyjne)

- gotowo$¢ do twérczych dziatan




